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und Strom driicken derzeit auf die Margen der
Unternehmen und lassen ihre Liquiditat schrumpfen. Norbert Kiihnis
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Massnahmen wirken sofort

Bereit fiir den Notfall I

Zwei Drittel der Befragten kénnten inren Betrieb Massnahmen wirken innert wenigen Wochen
aufrechterhalten, wenn die Strom- und Gaszufuhr I 2%

infol ines Energiemangels vermindert wirde. . . A
0lge €nes Energiemangels ve elE el Massnahmen wirken innert drei bis sechs Monaten

Bei einer Restriktion wiirden die entwickelten . 0%

Massnahmen in 57 % der befragten Unternehmen

sofort greifen. Bei 24% der Studienunternehmen Massnahmen wirken innert sechs bis zwélf Monaten
waren sie innerhalb weniger Wochen wirksam. M 3%
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Was tun?
m - Energiellicken sind bis heute
) I ausgeblieben und Familienunternehmen

und KMU sehen weder Arbeitsplatze
noch ihre Existenz in Gefahr. Trotzdem
bleibt ein griffiges Krisenmanagement
mit einer soliden Planung und
weitsichtigen Vorbereitung elementar.
Wie, erdrtern wir gerne im persénlichen
Gesprach. Sprechen Sie mit uns Uber
Ihre Energiesituation:
www.pwc.ch/energie-kontakt




